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A destra,
dall’aito:

la Down Town'
di Doha, 1
capitale del
Qatar; un’auto
superdecorata.




le di nazionalita, che trasmette ri-
gorosamente in arabo, I'atmosfe-
ra & vivace e la complicita aleggia
evidente. Chissid cosa succede
qui nei momenti di fibrillazione.
Uno a caso? L'arrivo dei video-ta-
pe di chi & riuscito a terrorizzare
il mondo, Osama bin Laden. In
uno studio ipertecnologico stan-
no montando proprio una sua
cassetta, mentre una troupe Usa
gira un reportage con occhi e te-
lecamere puntati su mademoisel-
le Khadija Bengana.

LINEA ALLA “ROSSA”
che buca lo schermo

Algerina, chioma fulva. pelle di
porcellana e piglio aggressivo.
Ognuno ha le sue Lilli Gruber. Ben-
venuti a Doha, patria di Al-lazeera

e capitale del piccolo Stato del Qa-.

tar, la penisola ricchissima di pe-
trolio, racchiusa tra Arabia Saudi-
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Quisapra,

da sinistra: |a pista
di pattinaggio

sul ghiaccio

al City Center

di Doha;

un falconiere
mostra’il suo
esemplare
addestrato per la:
caccia, in vendita
presso il Falcon

Market.

Qui a sinistra,
la piscina

del Diplomatic
Club,

a Doha.

ta, Emirati e Bahrein. Da pochi me-
si & aperta al turismo. Offre acqua
cristallina, campi da golf, hotel a
cinque stelle, dune bianche in un
deserto che sconfina nel mare.
Progetta nuovi hotel, un museo
d’arte islamica firmato da:L.M. Pei,
l'autore della Pyramide du Louvre a
Parigi. un aeroporto internaziona-
le. 1 futuro ha un nome per Doha:
Asian Games, i giochi che si terran-
no qui nel 2006.

N on male per un Paese con po-
chi decenni di vita. Che Al-Jazeera
ha reso famoso. Il Qatar si associa
a questa emittente libera, liberissi-
ma; fortemente voluta dal suo edi-
tore, Hamad bin Thamer Al Thani,
parente dell'emiro del Qatar. Per il
suo lancio, nel 1996, chiamo un
gruppetto di giornalisti dei servizi
arabi della BBC. «Al-Jazeera & il ri-
sultato del rinnovamento del Qa-

‘tar, tra i pili progressisti dei Paesi

arabi», racconta Ibrahim M. Helal,

caporedattore, egiziano, 32 anni,
un passato in BBC. E ora ai vertici
nella grintosa Al-Jazeera. Discussa,
eppur seguitissima. Accusata dagli
arabi di trattare argomenti tabt. di
essere filo-americana, di ascoltare
testimonianze israeliane. E dal
mondo occidentale di essere il
portavoce di Al Qaeda. il braccio
armato di bin Laden. Sin dalla pri-
ma cassetta recapitata.

“\CCENDI LA TY,
C'E 0SAMA BIN LADEN

Ma perché proprio all'indirizzo di
Al-Jazeera? «Eravamo il solo media
in Afghanistan con collegamento
satellitare». Quelli della tv del Qa-
tar sono inviati scomodi: la Giorda-
nia il 7 agosto ha chiuso gli uffici
locali di Al-Jazeera per le critiche
all’ex re Hussein. Imperterrita, Al-
Jazeera si batte per rimanere un
simbolo della democrazia in Medio
Oriente e «per fornire al mondo i
due rovesci della medaglia», sotto-
linea Helal. Le voci di un’acquisi-
zione da parte della CNN? «Infon-
date», smentisce lui. La piccola
emiftente ci tiene a mantenere I'in-
dipendenza. E a crescere. Obietti-
vi: moltiplicare i corrispondenti,
rafforzare gli uffici nelle capitali,
tradurre in inglese il sito web. Ci
lavorano ben 70 persone e sono
pitl di sette milioni i visitatori che
ogni mese cliccano su www.alja-
zeera.net. Pochi? No, un’infinita.
Nei Paesi arabi solo 1o 0.6% usa In-



ternet. In bilico tra tradizione e
modernita, i gatarini da una parte
navigano in Internet, hanno anten-
ne paraboliche per seguire avida-
mente i programmi occidentali,
creano organizzazioni professiona-
li e di studio per le donne, sono af-
fascinati dagli stilisti italiani, scim-
miottano il modello di vita Usa, li-
mitano le restrizioni sull’alcol, ado-
rano gli shopping center e i Pizza
Hut, affollano i concerti rock.

IL BUSINESS E SACRO
ma il Corano detta legge

Dall'altra parte rispettano il rigido
codice islamico che impone alle
donne di indossare 'abaya (un
lungo velo nero che pud anche co-

prire il volto), arrivano ad avere.

anche quattro mogli ciascuno (si-
lenziose e concilianti), mantengo-
no la segregazione tra i sessi e ac-
cettano poche interferenze al di
fuori del business. Il Corano non si

nel soug, a.caccia diPERLE I~

Sopra, da sinistra
in senso orario:
montagne di gioielli
d'oro in una vetrina
del Gold Market,

a Doha;
un'immagine
notturna della citta;
un venditore

di stoffe mastra la
mercanzia al soug.

discute e gli uomini sposano don-
ne che accettano la tradizione.
«Nella societd del Qatar c’& una ri-
voluzione in atto, ma i rapporti tra
uomo e donna dovrebbero essere
pit limpidi. Ecco perché parliamo
spesso dell'immagine della donna
nei Paesi del Golfo, della prostitu-
zione, del sesso. E anche di mole-
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COME ARRIVARE La compagnia di bandiera Qatar Airways (tel.

0254161503) collega Milano a Doha guattro volte alla settimana. Il biglietto

a/r parte da 460 euro, tasse escluse. Info: Discover Qatar, tour operator
locale, P.O. Box 22550, Airport Road, tel. 00974 4496873 Gulf Adventure,
per escursioni nel deserto, P.O. Box 18180, tel. 00974 4315555.

DOVE DORMIRE The Ritz-Carlton, tel. 00974 4848000,
www.ritzcarlton.com Raffinato resort-grattacielo a cingue stelie con Spa
interna con trattamenti arabi e orientall. Doppia da 81 euro. Sheraton

Doha, tel. 00974 854444, www.sheraton.com, amato dai politici, doppia a

partire da 100 euro.

SHOPPING Per comprare collane di perte: Abdul Rahman (A.A. Darwish,

PO. Box 6779, tel. 00874 5518664). Bei tessuti di seta e organze |lavorate

con paillettes, da Juliet, (Soug Al-Deera, tel. 00974 4418841),
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stie sessualiv, continua Helal. For
Women Only & uno dei fiori all'oc-
chiello di Al-Jazeera. «E uno dei
programmi pil1 visti», racconta
con orgoglio Dana, «Siamo tutte
donne: produttrice, regista, con-
duttrice, ospiti».

I_e 56 donne nella redazione di
Doha portano quasi tutte abiti oc-
cidentali, alcune indossano con
orgoglio 'abaya. Loro possono
scegliere, altre non hanno questa
liberta. Fra le donne del Qatar c'&
chi fa il bagno in mare vestita e
mangia sollevando il velo dal bas-
so per non mostrare il viso. Per
strada camminano in gruppo, co-
me tante macchie nere. Le pil an-
ziane con maschere di metallo
che coprono gli occhi. Le pil ric-
che con abaya griffati Chanel e
Saint-Laurent, borse di Dior e vi-
stosi anelli d’oro. Qui trionfa la
ricchezza, 'opulenza, che trasu-
da da quel poco che & visibile.




Come i jeans di Cavalli, uno sta-
tus-symbol che fa capolino dal
lungo spacco frontale dell’abaya.
Armi di seduzione? Le mani, de-
corate con ’henné. [andatura. La
lingerie, insospettabile e curatis-
sima, firmata La Perla. E poi pro-
fumi. Fragranze forti, con essenze
di fiori, di spezie, di legno, di dat-
teri. Costano anche 200 dollari e
hanno packaging preziosi con pie-
tre o cristalli di Swarovski. C'2 chi
vola a Vienna per uno Swarovski
shopping sfrenato. E chi sogna
Milano e via Montenapoleone.

LA MODA PUO FARE
la sua rivoluzione

La moda conquista. La Sheikha
Mozah Bint Nasser bin Abdullah
Al-Misnad, parente dell’emiro Al
Thani, ha creato I'Universita delle
donne, con corsi di fashion,
graphic, interior design. Il Fashion
Show annuale e la prima passerella
di moda. Una vera sfida per questa
parte di mondo. Le pareti sono ri-
coperte da immagini di sandali a
stiletto di Manolo Blanik, abiti di
Katharine Hammett e Anna Sui.
Siamo davvero a Doha? «Sogniamo
di incorporare lo stile occidentale

Qui sopra: una corsa di cammelli al galoppatoio. In basso, da sinistra:
il palazzo di Al-Jazeera, |a tv del Qatar; i giornalisti al desk
nelle postazioni circolari della grande newsroom di Al-Jazeera.

nelle nostre tradizioni, usando ma-
teriali e fogge locali», racconta Mo-
za Al Ishaq, 24 anni, creatrice di
una linea sportiva ispirata al getra,
il foulard bianco e rosso degli ara-
bi. Ma come si vede il mondo attra-
verso I'abaya? «Non cambia. Indos-
sarlo & solo una forma di rispetto
per il mio Paese, mi sento a mio
agio cosi», prosegue decisa Moza.
«Cinque anni fa era impensabile
che in una scuola femminile ci fos-
sero insegnanti uomini e pure stra-

nieri. L'influenza occidentale & ben-
venuta. Basta che non tocchi la no-
stra religione». Tutto chiaro, Moza.
Ecco perché il caporedattore di Al-
Jazeera parla di una porta che si
sta aprendo sempre di pili, ma non
del tutto. Non sard mai spalancata.
«Quello su cui ci troviamo ora &
perd un buon terreno per condivi-
dere problemi e differenze. Per
combattere, insomma, la stessa -
battaglia», conclude Helal. E lui sa
bene a cosa si riferisce. @

se arriva il vice GABIBBO. -~ —

Da Striscia la notizia alla CNN araba? Stefano Salvi,
I'intervistatore piu picchiato della tv, I'incubo di vip e
politici bersagliati per strada dalle sue domande,
potrebbe diventare l'inviato per I'ltalia di Al-Jazeera.
«Mancano solo alcuni dettagli all'accordo» ha
precisato Salvi. | suoi reportage dovrebbero apparire
in italiano con sottotitoli in arabo.

TUTTI | NUMERI DEL SUCCESSO0 Al-Jazeera (che in
arabo significa “penisola”), I'emittente televisiva pit
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seguita del mondo arabo, in onda 24 ore su 24, con
31 uffici in tutto il mondo, 600 dipendenti e circa 40
milioni di telespettatori al giorno, ha contribuito ad
accendere | riflettori sullo Stato del Qatar. Prima
dell'11 settembre e della decisione di mandare in
onda i video di Osama bin Laden, non esisteva la
pubbiicita, ora gli investitori sono sempre di piL.
Risultato: |a pubblicita assicura ad Al-Jazeera fra

il 20 e il 30 per cento degli introiti. Per chi conosce
I'arabo, l'indirizze Internet &: www.aljazeera.net.



